Nuevos empresarios

Periodistas ‘gestores de memoria’

Regala toda una vida

Jorge Escohotado, David Canovas e [enacio Jargue son los fundadores de Memoralia, una joven empresa gue se dedica a
elaborar biografias-homenaje perfecias para fechas sefialadas, como jubilaciones, aniversarios o reconocimientos personales

Sus claves
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Un cumpleaios, un aniversano, ¢l dia
de la jubilacion o el de la entrega de
un galarddn profesional son, sin duda,
fechas muy sefialadas para el home-
najeado. Sin embargo, pueden ser un
verdadero quebradero de cabeza para
el que regala. Y es que queremos algo
original pero, después de dar muchas
vueltas, siempre nos vamos a lo mis-
mo; si No €s ropa, es un ramo de
flores y si no una corbata,

Ultimamente esta muy de moda
sorprender a alguien con un regalo
personalizado v estd gustando mu-
cho. jQué te parece algo tan perso-
nal como puede ser la propia biogra-
fia del homenajeado? Tranquilo que
no te estamos animando a escribir la
vida de nadie, de eso se encargan
Jorge Escohotado, David Cinovas e
lgnacio Jarque.

Estos tres jovenes son los funda-
dores de Memoralia, una nueva em-
presa que se de-
dica a hacer algo
asi como biogra-
fias-homenaje para
regalar. El obse-
quiador sdlo tiene
que facilitar los da-
tos del destinatario
y Memoralia se en-
carga del resto. “El
PrOCEsD Se resume en
una labor de investi-
gacion periodistica a
través de una entre-
vista con el homena-
jeado o sus allegados, v la
recopilacion de otros da-
tos, como el curriculo™, ex-
plican los responsables en
su web,

Este onginal regalo no
solo se elabora en for-
mato fisico, también
audiovisual. Respecio al
primero, ¢l interesado
puede elegir entre el papel, una pla-
ca de aluminio o incluso un libro
autobiogrifico. “Existe una gama de
productos que van desde el formato
estandar y el executive hasta el gran
lujo”, explican los empresarios. En
cuanto a los homenajes audiovisuales,
Memoralia presenta varias opciones
que incluyen un montaje de fotogra-
fias, misica v locucion. “Empleamos
las tltimas tecnologias (corren elec-
tronico, streaming, DVD...) para ela-

Jorge Escohotado, presidente; David C. Williams, liiret:r de Contenidos; Ignacio Jarque, director
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borar un homenaje que permite re-
correr la vida de una persona a tra-
vis de una sucesion de imagenes v
palabras”, afiaden.

No cabe duda de que se trata de
un buen regalo v no sdlo para unos
pocos, “Potencialmente, cualquier per-
sona puede solicitar un homenaje de
un ser querido. Ademas, en muchos
casos adaptamos nuesiros servicios a
medida del cliente. El pablico obje-

tivo de Memoralia es bastante am-
plio, va que comprende desde con-
sumidores finales hasta empresas ¢
instituciones, En el caso de estas al-
timas, pueden solicitar un homenaje
de un empleado que se jubila o cum-
ple 50 afos dentro de la orgamza-
cidn”, comentan los emprendedores,

Los primeros pasos
Jorge Escohotado, David Canovas e [g-
nacio Jarque afinman que son pioneros

en introducir el concepto del “periodis-
mo a domicilio™ v en convertir a los
penodistas en “gestores de memona”
Y es que de peniodismo saben un rato.
Céanovas ha trabajado como perio-
dista en medios especializados de
internet ¥ en el Instituto de Comer-
cio Exterior, también ha cursado es-
tudios de traductor e intérprete v ha
trabajado en ese campo. Jarque tra-
bajé como publicitario 20 afios en
Tiempo BBDO. Y, final-
mente, Escohotado ha
sido consultor en el mun-
do de las agencias de co-
municacion multinaciona-
les v ha trabajado en Dia-
rio 16, en el diario econd-
mico Megocio v en El Mun-
do. Precisamente su labor
en este diano le inspird para
poner en marcha Memaoralia,
“La empresa comenzd a
fraguarse en 2006 cuando
Jorge (antiguo obituanista de
El Mundo) penso que el gé-
nero del obituario no tenia por qué
circunscribirse a personas desta-
cadas, sino que también era apli-
cable a las personas de a pie. La
idea consistia en la redaccion de
una semblanza biografica y un
retrato, que unidos pudieran ejer-
cer de objeto ornamental con
alwo valor emotivo. Poco a poco
el proyecto fue madurando v
se detecto que la idea no solo era
aplicable a ciudadanos individuales,
sing también a mstituciones vy em-
presas. El giro final consistio en ad-
vertir que los homenajes podian crear-
se¢ postumamente pero también en
vida, con motivo de jubilaciones, ani-
VErsarios, conmemaoraciones, ete.”, re-
cuerdan los empresarios.
Los tres invirtieron un total de
16.000 euros que sacaron de sus bol-
sillos, Nunca han recibido ayuda eco-

nomica pero si la que les ofrecio el
Plan Empréndelo. Se trata de una
iniciativa de la Comunidad de Ma-
drid que les dio la posibilidad de ra-
bajar con Deloitte para desarrollar
su plan de negocio.

Una buena acogida

‘Porque toda vida merece ser conta-
da’. Este es el lema de esta joven
empresa que ain no ha cumplido el
ano, Para entonces, Jorge, David e
Ignacio esperan haber facturado unos
200,000 euros. “Son estimaciones
aproximadas”, aclaran.

Y puede que no se confundan por-
que la cosa no va mal. Memoralia
estd recibiendo mucho apoyo v mues-
tras de confianza, tanto por parte de
los medios de comunicacion como
de los colegios oficiales v compaiiias
con las que han contactado.

Pero no todo es un caming de ro-
sas. Los emprendedores han tenido
que saltar obstaculos casi como todo
aquel que decide montar su propio
negocio, Lo han tenido complicado
en el tema de la logistica v en crear
una red de colaboradores freclance.
“Laos estamos buscando por toda la
geografia espaiiola v estd siendo una
labor bastante costosa”, comentan.

Actualmente, Memoralia tiene una
pagina web para que los interesados
en sus servicios se informen mas de-
tenidamente. Se trata de un portal al
que todavia le queda mucho que ofre-
cer, como L‘E'rl!ln:]ll}"l."ll sus creadores,
“estamos disefiando uno muy ambi-
cioso que ofrecerd algunos servicios
muy innovadores e interesantes”.
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