HOMENAJES PARA FAMILIARES, COMPANERDS D FALLECIDDS

No més corbatas ni pijamas:
mejor regalar una biografa

La compariia espanola Memoralia no quiere que nadie caiga en el
olvido. Por entre 400 y 4,000 euros, reescribe la vida de las personas.

dntas personas recuer-
dan el nombre v la profesion
de su bisabuelo? Hoy en dia,
el recuerdo de un familiar
apenas sobrevive un par de
generaciones. Gracias al ho-
mendje biogrifico, los des-
cendientes tendrin la opor
tunidad de conocer de donde
vienen y por qué son como
son”. Asi defiende su compa-
fiia Jorge Escohodano, funda-
dor y presidente de Memora-
lia,

El grupo ofrece biografias-
homenajes para jubilaciones,
galardones u otras celebra-
ciones, bien en vida o de for-
ma postuma. "Existen vidas
andnimas que son, en reali-
dad, mucho mds apasionan
tes que las de algunos gran-
des empresarios y cientifi-
cos”, asegura Escohodano.
“En ¢l caso de las empresas v
otras corporaciones, el ho-
menaje biogrifico es una he-
rramienta ideal para afianzar
el espiritu corporativo”, afia-
den desde Memoralia

Sus clientes més
habituales son

2 y colegios
profesionales, pero
también particulares

Las biografias elaboradas
por Memoralia se plasman
en carpetas, estuches, o en
forma de un libro o un DVD,
por un precio que oscilard
entre Jos 400 y los 4.000 eu-
ros. Para situaciones en las
que existan varios destinata-
rios, también es posible en-
viar los documentos por co-
rreo electrimico,

Equipo
“Nuestra intencidn es con-
vertir cada trabajo en un re-
galo muy especial®, asegura
¢l ejecutivo espafiol. Memo-
ralia cuenta con un grupo de
periodistas que entrevista a
la familia, Jos compafieros y
los amigos del homenajeado,
para recoger informacion so-
bre su vida, sus anécdotas,
sus manias y sus virtudes.
“Nos desplazamos para co-
nocer a las personas allega-
das y la casa de la persona en
cuestion”, explica Escohoda
no

Después, un retratista se
encanga de pintar su rostro,
mientras que un caligrafo y
un encuadernador profesio-
nales se encargan de escoger
¢l estilo que mejor s¢ amolde

El equipo de Memoralia. De t2q.a dcha, Jorge Escohotadao, presidente;
David C Williarms, director de contenidos; ignacio Janque, director
generaly Jorge San Miguel, redactor jefe.

alas circumstancias.

“La gente llora bastante al
recibir estos regalos”, bro-
mea el presidente del grupo.

Resuhtados

Memoralia lleva sblo tres
meses en marcha, pero su ac-
tividad comienza a echar rai-
ces, especialmente, entre al-
gunas onganizaciones y cole-
gios profesionales.

Para encargar una biogra-
fia, la compafifa est levando
a cabo una importante pro-
mocién en medios de comu-
nicacion. Ademads, cuenta
con una linea telefonica y
con el portal web memora-
liaes, a través de los que se
pueden encargar los pedidos.

Aungue es pronto par es-
tablecer predicciones econd-
micas a medio plazo, In em-
presa espaiiola espera factu-
rar 200000 curos el primer

afio. "Confiamos en que el il
timo trimestre serd agitado.
Lamayor parte de homenajes
realizados por asociaciones,
fundaciones u otras organi-
zaciones tiene lugar en Navi-
dad", relata Escohodano.

“La tecnologia actual, ba-
sada en el almacenamiento
masivo de datos, no ha evita-

La empresa lleva
unos tres meses en
marcha y espera
facturar 200.000
euros el primer ano

do que miles de vidas caigan
en la desmemaoria”, recuer-
dan fuentes del grupe. Como
escribit Garcia Mirguez, “la
muerte no leg con la vejez.
sino con e olvido”.

“Gestores de la memoria”

B Memoralia busca profesionalizar el recuerdo de las personas
mediante la creacion de un documento tnico y perdurable
que podra ser consultado por las generaciones venideras.

B Elinformador visita personaimente a los allegados del

do, ¢

defienden desde Memoralia,

| “gestor de su memorial

W 5u producto mds sencillo es una carpeta, disefiada
especificamente para cada persona. Cuesta 400 euros También
ofrece estuches mds completos. libros e, incluso, DVD.

Ejemplo de
estuche
blogrifico
elaborado por
Memaoralia




